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Bienvenue a 'ISCOM. Bienvenue dans le monde de la communication.

Depuis plus de 40 ans, ISCOM s’est construit comme l'école de communication de
référence en Europe. Reconnue pour la force de sa pedagogie professionnalisante, I'impact
de ses diplémés en France et a I'international et son ancrage dans les entreprises, ISCOM est

aujourd’hui I'école préférée des recruteurs (selon Le Figaro Etudiant).

Le BTS Communication by ISCOM, c’est le choix d’un cadre structurant, stimulant et
valorisant pour bien débuter ses études supérieures.

Vous préparez un diplome d’Etat, dans un environnement de grande école a vocation
professionnelle : promotions a taille humaine, enseignants qualifiés, suivi personnalisé, vie
de campus engagée.

Ces deux années constituent un véritable tremplin pour consolider ses acquis, affiner son
projet professionnel et poursuivre vers un Bachelor ou intégrer le monde du travail avec des
bases solides. Notre pédagogie articule rigueur académique et mise en pratique : projets
concrets, expression orale, autonomie, posture. Nous croyons a la progression de chacun,

dans un cadre exigeant, bienveillant et professionnel.

ISCOM est ouvert a tous ceux qui veulent changer le monde avec leurs idées.
Parce que lacommunication abesoin de profils variés : créatifs, stratéges, intuitifs, analytiques,

artistes, entrepreneurs. Votre avenir commence ici. Avec du sens. Avec ambition.

Bienvenue a 'ISCOM, I'école des professionnels et des grandes carriéres.

Caroline Grassaud
Directrice ISCOM

In Communication We Trust
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FORMEZ-VOUS A LA COMMUNICATION,
IMPACTEZ LE MONDE

40 ANS

D’EXPERTISE

ADOBE
CREATIVE
CAMPUS
EN FRANCE

ATRAVERS LE MONDE

étudiant

I\ Adobe Creative Campus

POURBLOI L'ISCOM

EST FAIT POUR VOUS ?

UN TAUX RECORD DE 100 % DE REUSSITE
En2023et2024,'ISCOMaobtenu100 % dereussite

au BTS Communication. Un résultat exceptionnel qui
téemoigne de la qualité de I'enseignement, du suivi
scolaire et de 'accompagnement de proximite.

PLUS DE 40 ANS D’EXPERTISE
EN COMMUNICATION

lci, on apprend en faisant. Depuis 1986, 'ISCOM
forme les futurs professionnels de la communication.
Classée 2éme meilleure école post-bac du secteur (Le
Figaro Etudiant 2024 & 2025), elle est aussi la plus

citée par les recruteurs.

UN ENCADREMENT A TAILLE HUMAINE

Des classes réduites, des professeurs disponibles, un
suivi attentif : tout est mis en place pour assurer votre
réussite au diplome d’Etat et préparer sereinement la
suite de vos etudes de communication.

6 BACHELORS POUR
POURSUIVRE VOS ETUDES

Aprés votre BTS Communication, 'ISCOM vous
propose 6 Bachelors pour affiner votre projet
professionnel. Grace a notre concept Find Your Match,
vous explorez les 350 métiers de la communication
pour trouver la voie qui vous correspond.

LINTERNATIONAL APRES LE BTS
Montréal, Bangkok, Amsterdam, Sydney.. Avec

10 partenaires dans 38 pays, vous pouvez partir en
semestre d’échange, double diplome, summer school
ou stage a I'étranger. Un tremplin pour enrichir votre
parcours et valoriser votre profil.

LE PLUS GRAND CAMPUS
DE LA COMMUNICATION A PARIS

Vos années BTS se déroulent dans un hotel particulier
d’exception, a deux pas de la Gare Saint-Lazare.
Avec plus de 2 500 étudiants, 'ISCOM dispose du
plus grand campus dédié a la communication : un lieu
privilegié, vivant et inspirant, au cceur de la capitale.




lLes qualités requises pour

REUSSIR SON BTS COMMLNICATION

FIND YOLR MATCH!

350 METIERS D’AVENIR. TOUS LES SECTEURS. UNE ECOLE.

1€ INVESTIEN _
PUBLICITE GENERE

DE CROISSANCE DANS

INVESTIS CHAQUE ANNEE LA PUBLICITE DIGITALE

DE PIB

A
. N EMPLOIS DIRECTS SALAIRE MOYEN
CURIOSITE AISANCE A LORAL COMME ORGANISATION ETINDIRECTS D'UN MANAGER A BAC+5
INTELLECTUELLE A LECRIT ET RIGUEUR

S'intéresser au monde qui nous entoure,
aux marques, aux tendances, aux médias
et a lactualité : un communicant est

avant tout un observateur actif.

ESPRIT
CREATIF

Imaginer des concepts, trouver
des idées originales, proposer des
solutions innovantes : la creativité

est au coeur du métier.

Savoir s’exprimer avec clarté,
structurer ses idées, rédiger des
contenus et défendre un point de
vue a loral sont des compétences
essentielles.

GOUT DU TRAVAIL
EN EQUIPE

La communication est un travail
collectif. Il faut savoir eécouter,
collaborer, partager et construire
avec les autres.

Gérer plusieurs projets en paralléle,
respecter des délais, travailler avec
méthode : la communication exige

de 'autonomie et de la discipline.

MAiTBISE DES OUTILS
NUMERIQUES

Connaitre les réseaux sociaux, les
bases de la bureautique, des logiciels

de création ou de veille est un vrai

plus dés le BTS.

CAPACITE
D’ADAPTATION

Savoir rebondir, gérer I'imprévu,
s'adapter a différents publics
et a des situations variées est
indispensable dans un secteur en

évolution permanente.

ESPRIT D’ANALYSE
ET DE SYNTHESE

Comprendre  un  brief,
analyser une problématique,
repérer les enjeux d’une
situation et y répondre de
maniére pertinente sont

des qualités valorisées.

SENS DU CONTACT
ET DE LA RELATION

Etreal’aiseaveclesautres,avoir

une posture professionnelle,

MOTIVATION ET
REGULARITE

Le BTS est une formation

exigeante et dense. Il faut de

* Trouvez ce qui vous convient

DES METIERS A FORT IMPACT
De la stratégie a la création,
de l'influence a la performance.

DEVELOPPER
Growth marketer,
esponsable acquisition,
Responsable marketing digital

TRANSFORMER
hef de produit,
C te%ory manager,
irecteur
éﬁ?@ marketing
CREER
Directeur artistique,

Motion designer,
Concepteur-rédacteur

ANALYSER
Data analyst,
Chargé d’études
marketing,

Web analyst

3rand manager,
anneur stratégique,
Directeur conseil

ACTIVER
Chef de projet
événementiel, ffvent
logistics manager,
Brand experience
manager

INFLUENCER
Community manager,
Responsable influence,

gocial strategist

RACONTER
Responsable éditorial,
Content strategist,
UX writer

CONNECTER
Média-planneur,
Content creator,

Media buyer

ENGAGER
Responsable RSE,
Chargé de communication
interne, Responsable

marque emp|oyeur §§§

RAYONNER
International brand
director, Global PR
manager, Head of

corporate affairs

@

savoir s'intégrer dans une I'assiduité, de [Iinvestissement

entreprise ou une équipe personnel et 'envie de progresser

projet est essentiel. chaque semaine.

TOUS LES
SECTEURS
RECRUTENT
NOS TALENTS

v/ Luxe & Mode
v’ Culture, Médias &

Entertainment
v/ Tech & Startups
v/ Jeux vidéo & E-Sport

v/ Santé & Biotech
(4 Banque, Assurance,

Immobilier
v Agroalimentaire & Retail
v Tourisme & Hospitality

v/ ONG & Associations
v/ Environnement & RSE
v/ Mobilité & Automobile

v/ International / Europe /
Monde
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LN BTS COMMUNICATION EN Z ANS,
PENSE POUR LA RELSSITE

Le BTS Communication est une formation Bac +2 qui forme de jeunes professionnels capables de concevoir, piloter et déployer des
actions de communication pour des entreprises, agences, associations ou institutions.

Vous apprenez a analyser un besoin et ses publics, concevoir une stratégie, produire des supports print et digitaux, coordonner projets et
budgets, mesurer I'efficacité des actions, et rester en veille créative et technologique.

MATIERES GENERALES MATIERES PROFESSIONNALISANTES

« Culture de la communication

« Anglais écrit et oral
« Culture économique, juridique et managériale

LES TEMPS FORTS ISCOM QUI FONT TOUTE LA DIFFERENCE

Au-dela du reféerentiel national, le BTS Communication by ISCOM propose des

modules différenciants pour renforcer vos compétences créatives et digitales.

1°°année
LOBSERVATOIRE
DES METIERS

Il vous permet de découvrir le
marketing digital, linfluence,
la création en partenariat avec
ADORBE, la stratégie, la publicite,
les médias ou la communication
internationale.

Te¢année | 2°année

DIGITAL DAYS

Une journée dédice a |a
découverte du Marketing et de la
communication digitale avec une
matinée de conferences et un
apres-midi consacré a des travaux
de groupe comme [linvention
de lobjet digital du futur ou la
création d’'un nouveau branding
numerique.

+ Pilotage de stratégies de communication

« Conception et mise en ceuvre de solutions de communication

+ Développement de solutions médias et digitales innovantes

1¥eannee

CULTURE DAYS

En trois jours, vous explorez votre
ville en capturant I'ambiance de
musées ou d’expositions a travers
vidéos, photos et sons. Vous créez
une playlist adaptée, élaborez un
itinéraire et un scénario, pour
finalement reéaliser et présenter un
documentaire video.

2°année

LA FABRIQUE

Pendant 5 semaines intenses,
vous travaillez en immersion pour
explorer les grands univers de la
communication sous forme de projet.
Une semaine spéciale création avec
Adobe pour booster votre book et
revéler votre potentiel.

1¥eannée

ATELIER PHOTO

Une journée d’ateliers pour se
familiariser avec la pratique de
la photographie, en explorant
les techniques de prise de vue, le
cadrage, la lumiére, puis les bases
de la retouche d’'images.

2°année

ATELIER VIDEO

Une journée d’ateliers est
consacrée a la decouverte des
bases de la production vidéo et a
la compréhension des principales
étapes du montage.

ISCOM, IER ADOBE CREATIVE CAMPLS EN FRANCE

un label international qui valorise une pédagogie tournée vers la créativite.

« En rejoignant le réseau Adobe Creative Campus et en devenant le 1" ADOBE Creative Campus de
France, ISCOM affirme une pédagogie innovante qui stimule la pensée créative et prépare concretement
les etudiants aux métiers de demain. »

Mark Andrews, Responsable principal du développement stratégique pour Adobe Education.

Un minimum de 14 SEMAINES DE STAGE
pour vous PROFESSIONNALISER

Tere année : 6 semaines minimum au 2éme semestre (de mai a juillet)
2éme année : 8 semaines minimum au ler semestre (d'octobre a décembre)

MAI JUILLET

SEPTEMBRE DECEMBRE JANVIER FEVRIER

OCTOBRE NOVEMBRE

LE RYTHME
BTS 15RE ANNEE
SEMAINES DE COURS STABE
OCTOBRE DECEMBRE
LE RYTHME SEPTEMBRE NOVEMBRE JANVIER FEVRIER MARS AVRIL MAI JUIN JUILLET
BTS 2¢ME ANNEE RESULTATS

BTS
STABE SEMAINES DE COURS EXAMEN NATIONAL ~ wiptome aesn

« A 'ISCOM, 'accompagnement pour les stages fait vraiment la différence. L’équipe Carrieres nous aide a
construire un bon CV, a préparer nos entretiens et a trouver I'entreprise qui nous correspond. On apprend d se

valoriser, a développer son réseau et a gagner en confiance.»

Jean FAIVRE, 5éme année en Communication publique et politique,

diplomé BTS ISCOM 2023

«Grdce a l'équilibre entre théorie et pratique, les projets concrets et les stages, je me sens vraiment prét d poursuivre mes
études avec des bases solides. A 'ISCOM, les professeurs sont des experts du secteur : on apprend la communication
telle qu’elle se vit dans le monde pro.»

Thomas MILCENDEAU, 3éme année en Communication globale,
diplome BTS ISCOM 2025

100% ©

DE PLACEMENT EN STAGE
ET ALTERNANCE

=07 500

OFFRES DE STAGE EN FRANCE
ET A LINTERNATIONAL

5500 A

PARTENAIRES AGENCES,
MEDIAS ET ENTREPRISES

1SCOM | 07




-na YOUR MATCH

*Trouvez ce qui vous convient

Q/ =

Pour favoriser I'insertion

STRATEGIE MARKETING ET COMMUNICATION

BAC+5 | Certification RNCP ' de niveau 7

LUXE ET MANAGEMENT
DES MARQUES
INTERNATIONALES

g, STRATEGIE DES RELATIONS
PUBLIQUES ET MEDIAS

W INTERNATIONAUX

MANAGEMENT DE MARQUE
ET STRATEGIE MARKETING

PLANNING STRATEGIQUE,
PUBLICITE ET MEDIAS

EVENEMENTIEL,
MANAGEMENT ET
PRODUCTION

MANAGEMENT DES
RELATIONS PRESSE ET DE
LINFLUENCE

DIGITAL
ET E-COMMERCE

MARKETING DIGITAL,
E-BUSINESS ET RETAIL
MEDIA

COMMUNICATION DIGITALE,
SOCIAL MEDIA ET

CREATION ET
DESIGN DE MARQUE

CREATION GRAPHIQUE,
BRANDING ET MOTION
DESIGN

DIRECTION ARTISTIQUE ET
CREATION PUBLICITAIRES

Tracez votre voie vers le succes

L'ISCOM vous donne la liberté de personnaliser votre formation sur mesure,

@

PROGRAMMES
INTERNATIONAUX
EN 45 ANNEE

QUELS DEBOUCHES
APRES UN BTS
COMMUNICATION ?

alignée sur vos ambitions, pour un avenir brillant.

Des I'obtention de votre BTS (BAC+2), vous

pouvez débuter comme :

. Chargé de communication

en entreprise et permettre
I'expatriation, la plupart des
spécialisations de quatrieme
et de cinquiéme année sont
accessibles a distance.®

COMMUNITY MANAGEMENT Les programmes
internationaux sont ouverts
aux étudiants ayant été

inscrits a 'ISCOM les

années précédentes.

. Community manager
Admission possible
BAC +4
240 ECTS ®

CREATION ET PRODUCTION o Assistant marketing ou événementiel

DE CONTENUS

COMMUNICATION

PUBLIQUE ET POLITIQUE « Assistant de production ou de planning

« Assistant média / relations presse

MARQUE CORPORATE, Les étudiants partent
RSE ET COMMUNICATION étudier un an dans 'un de

INTERNE nos campus partenaires a
I'étranger, avant de revenir

finaliser leur cursus a

a ISCOM.
<= 2 ELECTIFS SECTEURS D’AVENIR
E=

Fashion Institute
of Technology

Programme double compétence NEW YORK
Admissions paralléles . .
. COMMUNICATION MARKETING, STRATEGIES N ELUENCE BT COMMUNICATION ET CREATION ET = « Directeur artistique senior
INTERNATIONALE DE MARQUE ET PUBLICITE REPUTATON MARKETING DIGITAL DESIGN DE MARQUE N . Chief Communications Officer

BARCELONE + Head of Digital / Chief Digital Officer

) + Responsable communication corporate
& 2 ELECTIFS SECTEURS D’AVENIR L=

Winthrop University

« Assistant chef de projet (en agence ou
chez 'annonceur)

. L )
0 En alternance 12 mois ou en initial stage de 6 mois * Et apres quelques années d experience :

« Directeur de la communication (DirCom)
« Directeur de la stratégie de marque

» Directeur marketing & communication

MARKETING
COMMUNICATION
MANAGEMENT

6 mois de stage a I'étranger,
ou semestre a 'international,
ou programmes internationaux

En alt 12 moi initial stage de 6 mois * . .
6 mois de stage 0 nalternance 12 Mois ou en initial stage de > mots + Responsable communication RSE

Admission possible
BAC +3 0

180 ECTS ® + Responsable communication de crise

EARRIUNE YD « Consultant senior en stratégie de communication

+ Responsable de la communication internationale

BAC +3 Certification RNCP de niveau 6
« Responsable de la communication » 5
MARKETING, STRATEGIES INFLUENCE ET

DE MARQUE ET PUBLICITE :
COMMUNICATION Q REPUTATION
GLOBALE +110

PARTENAIRES
< 2 ELECTIFS SECTEURS D’AVENIR

ACADEMIQUES
Consolider le socle académique

BAC+3 | Certification RNCP ' de niveau 6 * + Responsable de I'expérience marque / brand content

« Planneur stratégique senior
+ Responsable de 'innovation ou des contenus

EVENEMENTIEL CREATION ET

DESIGN DE MARQUE

COMMUNICATION ET
MARKETING DIGITAL

COMMUNICATION
INTERNATIONALE

OU TRAVAILLENT NOS DIPLOMES ?

Dans tous les univers de la communication :

Admission possible
BAC +2 Semestre académique a l'international

120 ECTS® 9 2 et an albaremnes ou stage a dimension internationale de 4 a 6 mois

+ de 110 partenaires académiques dans 38 pays
Possibilité de double diplome au Canada,

en Australie et en Espagne Agences de publicité | Agences médias | Agences

digitales | Studios de création | Agences de branding
| Départements communication & marketing des
entreprises| Médias| Régies publicitaires | Institutions
publiques | ONG | Associations | Start-ups | PME |
ETI | Grands groupes

Les programmes concernés
offrent des opportunités
d'internationalisation
du parcours grace a la
possibilité de partir en stage
a [étranger ou en échange
académique chez nos
partenaires internationaux.

BTS COMMUNICATION
2¢ME ANNEE :
LES FONDAMENTAUX

Préparation a la spécialisation _#F=. 6 semaines minimum au 2éme
%= (de mai a juillet)
en France ou a l'international

Pédagogie immersive et par projets
Préparation au départ a l'international

Projet start-up IA & RSE
e

BAC +1 - Erasmus+
60 ECTS

5 semaines de mise en situation
professionnelle immersive et par projets

Eligible aux
programmes
de bourse Erasmus

BTS COMMUNICATION
15RE ANNEE :
LES FONDAMENTAUX

Socle académique
Premiéres mises en situation

Découverte des métiers 8 semaines minimum au ler semestre
(d'octobre a décembre)

en France ou a l'international

Digital, influence, creative

content, publicité, international Culture digitale et créative

Vie d’école

Admission possible

Terminales
et post-bac

2 Certification de niveau 6 = La certification de niveau 6 est obligatoire pour les étudiants en

"RNCP = Répertoire National des Certifications Professionnelles recense la liste de tous les
formation en alternance et optionnelle pour les étudiants en formation initiale.

diplémes et titres a vocation professionnelle. Linscription au RNCP atteste d'un niveau de
qualification officiel.

24 et 5° ANNEES A DISTANCE = Ce dispositif est soumis a des 4 Modalite de I'initial, en fonction de la disponibilité des campus. > ECTS : European Credit Transfert and accumulation System - 60 ECTS acquis par
conditions d’éloignement de I'entreprise d’accueil par rapport a nos année d’études.
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ISCOM, LA OU
L'EXPERIENCE
FAIT LA DIFFERENCE

Une vie d’école comme terrain d’expression, de création, d’émotion
et de leadership. —

Clest ici que saffirment les leaders, les créatifs, les storytellers, les
entrepreneurs et les citoyens. En studio, sur scéne, dans les associations, a
I'international, nos étudiants vivent la communication.

CREER. MONTER SUR SCENE. 2 ’ ) .l WA i « Etre présidente du BDE, c’est piloter une équipe de
MARQUER LES ESPRITS... ! ) « L'asso N\’o<.:l? a monté g ' e 4 25 étudiants, organiser plus de 20 événements dans
Soirée des Talents ISCOM : , deux  defiles  pour - . ) I'année, gérer un budget, animer la vie du campus. Une

ISCOM Comedy Club \ N V\B/estﬁeld G5 IECasinlo ] 3 3 | vraie école du leadership, dans une ambiance unique. »
ISCOM Mod 33 armere.. e @ & g Chloé Lebbos - Présidente du BDE
OCE i création du castmg {

Show Creéa ’ | 4 Jjusqu’au show final,
S on a tout gére.

Clest un projet de ' - B S’ENGAGER. MONTER DES PROJETS.
com’ a 360°, en conditions DEVENIR LEADER...

réelles, avec des partenaires exigeants. — ISCOM micro-agences
ISCOM nous fait passer de l'idée a ISCOM cheerleaders
I'action. » : o A / 7 ISCOM Culture Food
Anatole Bonnet - Président de " b ; e & \ - BDE, BDA et Humanitaire
Passociation ISCOM Mode : S

BOUGER. SSOUVRIR.
VIVRE LE MONDE...

Learning Expedition en Chine

Summer School internationale : cap sur les
industries du luxe parfum / yachting

International Days
Compétitions sportives inter-campus

« Avec le BDA, on a co-produit la Soirée
des Talents : 250 spectateurs, 3 mois de
préparation, une scéne mythique. Jai appris
a gérer un projet d’envergure, avec rigueur et

créativité. ISCOM m’a donné la scéne, j’ai osé IS[:I]M, LA ["] TOUT COMMENCE.

monter dessus. »

Doriane Vergnet - Présidente du Bureau ISCOMIEN UN JOUR.
des Arts ISCOM ISCOMIEN TOUJOURS.

15COM
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